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Partenariat AirFrance

=> Partenariat signé en 2019
Diffusion sur I'ensemble de
I'année 2021 / 8,5 millions de
passagers

Autre avantage de ce partenariat =>
les images tournées au début de 'été
2020 sont toutes libres de droits pour
Creuse Tourisme
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https://youtu.be/7_s4OjGp3dI

Campagne d’affichage métro P
& dispositif digital CRT NA

3 vagues :
* 24 mars au 6 avril : déclencher I'acte d’achat, partir pour les
vacances de Paques et les longs week-end de mai et juin

* 2 au 15 juin : réserver en derniere minute ou envie d’une escapade
non prévue

» 22 septembre au 6 octobre : partir toute 'année, escapade week-
end et séjour d’automne

>> Campagne digitale n l@'

Déclinaison digitale de la campagne avec un partenariat
Facebook et Instagram : 750 000 impressions,
30 000 clics + valorisation sur les outils digitaux du CRT NA.

Colt Creuse Tourisme : 32.000 € TTC aAfag
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tourisme-creuse.com : @destinationNA

@destimtionNA
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Campagnes TV & Display

Proposition de campagne sur 2 vagues :
- début avril => relance si les sites peuvent ré-ouvrir
- début juin => réservations de dernieres minutes

®Eo5€

:O:‘z Flardie booce

Spots TV sur le réseau France TV => ciblage multi-régional
(Pays de Loire, Poitou-Charentes, Centre)
+ renfort digital (€largit a la Gironde)

Campagne digitale nationale => display sur pack évasion,
cible de voyageurs

Nombre de spots : 276 spots / 2M500 contacts

Nombre d'impressions : 600.000 impressions Format : pre roll 20” (reprise
de celui de 2018)

Campagne générale Creuse Tourisme : B‘FBQ
budget 50.000€
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Campagnes Radio

(en cours de réflexion et de négociation)

Bassins prioritaires et de proximite :

- Pays de Loire

- Poitou-Charentes
- Centre

- Gironde

- Haute-Vienne

et aussi en local :
- Creuse

Campagne Creuse Tourisme +
co-partenariat possible EPCI : 12.000€

>> 2 Spots Creuse :
promotion de la Destination
promotion des sites, activités...

>> Dotation séjours

>> promotion sites + évenements
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Opération Solidarité

(en continuité de 'action "Le Repos des Heros", lancée en 2020)

>> Co-partenariats
possible en fonction des
structures qui souhaitent
également offrir des
"bon-cadeaux",
"séjours", "week-end....

Achat de séjours qui seront ensuite offerts !
>> Plusieurs solutions a mettre en place :
- Jeu-concours sur des Cibles affinitaires (VT Tistes, familles, culture...)

- Dotations pour partenariats Radio en complément des
campagnes de diffusion de spots menés avec France Bleu et/ou
Alouette

>> Creuse Tourisme propose de répartir le
budget pour mettre en place les 2 solutions

Budget Global Creuse Tourisme : 20.000€
Possibilité de partenariats complémentaires
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Campagnes distribution

>> promotion sites + événements

Distribution boltes aux lettres

(en cours de réflexion avec I'Association ASTC)

Bassins de proximite :

- Poitou-Charentes

- Indre

- Haute-Vienne

et aussi en local :

- Creuse

Campagne Creuse Tourisme +
co-partenariat possible AST2C : 9.000€

Partenariat La Montagne

distribution papier &
campagne digitale

Communication en local
- Creuse

Campagne Creuse Tourisme +
co-partenariat Offices de tourisme : 7.000€
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£ Cheveux

Presse écrite g [
Accuell d'Influenceurs ' &

COUP DEFRAIS
DANS MON SALON

>> Presse écrite

>> Réservation d'encarts publicitaires dans divers magazines selon les
opportunités de dernieres minutes : Femme Actuelle, I'Express, Capital, etc ...

>> Accuelil d’influenceurs et de journalistes

>> de nombreuses demandes nous sont parvenues l'an dernier
et déja depuis ce début d'année

3 sont déja programmes ou en cours de negociation :

- Scarna Pictures => spécialiste péche au carnassier

Itinera Magica - Blog de voyage added a... - Itinera ... ) Itlnera _Maglca :,> lgelnerallste .V.OYage i
facebook.com - I-trekking => spécialiste VTT (itinérance Grande Traversée)

Et 3 autres a planifier dans le cadre du soutien a I'évenement la
Mad'Jacques

afao
Env.30.000 euros
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Campagnes
Réseaux Sociaux

fle

« Création d’annonces, de contenus spécifiques,
mise en avant d’offres/évenements/atouts
des territoires ou « Boost » de publications
* Ciblage d’une audience FAURMS n CI0USe 3 505115 e ko a0

play lsr Cetéré lavislel aFrance

(démographique / géographique / intérét...) i %403

[SITE QUVERT Une bel ¢ idée de sortic avee vos enfants pour
Ces \acances de vrnier ou pour vos Fl’:-cha ns week-01a...
Peceasion de prendom un b ol d aic of de s"arwser ' Flen
veul glains da petits "smiley sclidaire” ..

=> sponsorisation de Vidéos Lebyrirthe Gaant de Guérat Wweps:)fEitlylcbyrirthe23
pour aider a la relance ‘

0 A LABYRINTHE GEANT DES MONTS DE GUER
| ; u - Accueil d’influenceurs ‘

Q GiERFT
TOUSISYVE-CREUSLE.CON
Laayrinthe Géant des Mants de En savoir plus
Cucret
Réseaux sociaux Creuse Tourisme :
budget 10.000 €
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Création de contenus
ohotos et viIdeos

* Mise en place d'un scénario => une personne qui découvre la
Creuse, Destination Zen (la déconnexion, la surprise, le bien- >> Création de 2 vidéos
étre et le retour aux essentiels) + photos + diffusion
Réseaux Sociaux
» Tournage vidéo avec Brice de Koh Lanta 2020 => son aventure
en Creuse a travers des activités sportives (valorisation des sports
nature)

Tournage vidéos Creuse Tourisme :
budget 12.000 €
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